ASSOCIAZIONE

BORGHI
AUTENTICI

D'ITALIA

DISCIPLINARE DI USO DEI MARCHI

“‘BORGHI AUTENTICI D’ITALIA”
"ASSOCIAZIONE BORGHI AUTENTICI D'ITALIA "
BORGO AUTENTICO CERTIFICATO

CLUB AMICI DEI BORGHI AUTENTICI

nelle loro diverse caratterizzazioni

Art. 1 - Finalita del marchio

Il marchio Borghi Autentici d'ltalia si propce di rappresentare le attivitkell'’Associazione Borgt
Autentici d'ltalia, titolaredel marchii, e dei vari attori del sistema Borghitentici d’ltalia, una ret
fra territori italiani i cui protagonisti sono le comunitd, amministratori locali e gli operatc
economici e culturali dei luoghi. Un sistema impa&ig in un percorso di miglioramento contin
della struttura urbana, dei servizi verso i cittéy del contesto socialep#ientale e cultural

In particolare con listituzione e la valorizzazeordel marchio “Borghi Autentici d’ltalia” ¢
utilizzatori si propongono di concorrere a quadifie le azioni previste sul territorio finalizz ad un
processo di cambiamento e llioramento, partendo dalle risorse e dalfgortunita presenti, p
contribuire ad innalzare il livello di qualita delita delli comunita locali e per rendere attraente
stare”, vivere e lavorare in quel luog

| paradigmi valoriali del percorso Irghi Autentici, pertanto, sono in sintesi i segi

uno sviluppo costante dei livelli di cooperaziongristituzionale fra gli Enti locali e fra quest
le altre Istituzioni pubbliche di governo del tesrio (Unioni territoriali, Regioni, Comunita
Montane, Parchi, ecc.) allo scopo di condensaratedrare le volonta strategiche e per favc
un uso razionale delle risorse disponi

I'adozione di politiche pubbliche locali e di capondenti comportame amministrativi mirati.
nel quadro dei principdel "Manifesto dei Borghi Autentic, a migliorare costantemente
contesto socialeculturale e fisico paesaggistico dei luoghiprecorrendo in te modo ad
accrescere l'attrattivalei territor e ad irrobustire la crescita complessiva, con ficative
ricadute sul piano economico e soci

la creazione di sistemi djovernane capaci di stimolare la partecipazione dei cittadita
definizione delle prospettive strategiche e la leesponsabilizzazione su cid che ha
condiviso, assicurandoegli interventi la massima trasparenza gestior@iei da favorire u
livello di consapevolezza diffus

'acquisizione graduale di standard qualitativifuii, idonei a misurare la rei sostenibilita
ambientale e sociale della crescita innescataquesto quadrd’acquisizione di eventual
certificazionj non dovra costituire mera “vetrina” impegno tangibile e inarrestabile verst
gualitae la sostenibilita ambientale, sociale ed econc.

Tale struttura valorialendissolubilmente legata @lori e comportamenti singoli e collettivi voltila
sostenibilitd sociale, ambientale ed economicallad-@sponsabilita verso i contesti umani, soaal
ambientali costituisce il “senso” dell'iniziativa Borghi Auténi.
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Art. 2 1l soggetto titolare

Il titolare del marchio comunite "Borghi Autentici d'ltalia” e delle sue diversstensioni e variar
testuali e'Associazione Borghi Autentici d'ltalia. Responigaldei marchié I'Ufficio di Presidenze
Indirizzo di riferimento & la sede della Seteria tecnica nazionale dell’Associazione Bo
Autentici d'ltalia sita in 43039 Salsomaggiore Ter(RR), Viale Matteotti, 49. tel. 0524 587185
0524 580034. Rif.toMarina Castaldin

Art. 3 — Principi che giustificano la denominazione "Bor¢hi Autentici d'ltalia "

3.1.0gni Comune o altro Ente pubblico territoriale (amé di Comuni, Consorzio o Associazione
Comuni, Provincia) che aderisal Associazione Borghi Autentici d’ltalia, contestimente all'atto d
adesione recepisceondividendoli i contenuti e le prospettive strategiche ‘thdhanifesto dei Borgh
Autentici”. Tale condivisione conrisce alla partecipaziond sistema naziona BAI un significato
cruciale e fondamentale, poiché tali Enti, cosiefain, condividono una visione segica basata
sull’obiettivo globale di impegnarsi per promuovereealizzare iniziative ed interveiper migliorare
la qualita di vita dé& loro comunitd e capaci generare qualita nel contesto urbano, territor
ambientale localeon un approco sostenibile e responsabile.

3.2. E interesse deNssociazione a che la denominaziorBorghi Autentici d'ltali’' abbia una
riconoscibilita e distintivita pubblica, affinché territori, le comunita e i loro Enti di goverr
partecipanti alla rete naziale, siano percepiti e considerati realta che e®gpro un desiderio (
cambiamento e una prospettiva strategica di nmagient:.

3.3. La denominazioneBbrghi Autentici d'ltalii", infine, deve costituire I'occasione, per gli i
territoriali associatiper incrementare la loro "reputazione" socialgubblica, interna ed esterna
proprio contesto territoriale, allo scopo di affana la volonta e I'impegno politi- amministrativo
volto a perseguire un modello di governance modethanovativa ce metta al centro del suo ag
il benessere delle persone.

Art. 4 — Modalita per il conseguimento o per il mantenimentodella denominazione "Borgc
Autentico" e per l'utilizzo del marchio "Associazione Borghi Autentici d'ltalia”

| Comuni, le Unioni di Comni, i Consorzi o le Associazioni di Comuni, asaticall’Associazione ¢
31 marzo 2015, ovvero gli stessi Enti pubblici hanno aderit@ll’Associazione successivamente
31 marzo 2015, sono tenuti ad osservare specificiaalita, alternative fra lo, per il conseguiment
o per il mantenimento della denominazione "Borgaoeftico"

Le modalita previste, alternative fra lorccontenute nel regolamento associativo inte
dell'Associazione BAsono le seguen

a) dimostrazione della presenza di reiti, ovvero assunzione dellimpegno ad acquisigigti di

base in grado di definire la cogenza di un contesidico - amministrativo e strategico coereni
pertinenti con il Manifesto dei Borghi Autentici"Allegato "A" -Tavola dei requisiti di ase per l'uso
della denominazione "Borgo Autentico" al regolanosesmésociativo interr);

b) adesione al percorso per la messa a punto deldRlaMiglioramento” (PdM) e conseguel
conseguimento della certificazione "Borgo AutentiCertificato” rilascata da specifico comita
indipendente anche a seguito di procedure di valma e monitoraggio standard eseguite da
Terzo di Normazione.

4.1. | Comuni appartenenti ad Unioni di Comuni, Assoi@az di Comuni, Comunitd Montan
Consorzi, possono utilizzari marchio Associazione Borghi Autentici d'lta, laddove abbiano
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dimostrato il possesso dei requisiti, ovvero asisungz dell'impegno ad acquisire requisiti di bz
come da precedente capoverso

Art. 5 - Concessione di utilizzo del marclo "Associazione Borghi Autentici d'ltalia” e suo
utilizzo su web e materiale istituzional.

5.1. Accedono all'utilizzalel marchicfigurativo "Associazione Borghi Autentici d'ltali, tutti gli enti
/ organismi direttamente associati all'AssociaziBoeggti Autentici d'ltalia.

Il marchio é stato inviat@ viene inviatcagli associati nell'attuale versione gra verticale e non
necessita, all'atto dell'adesione all'AssociaziBAedi autorizzazione, fermo restando il rispethtele
e non derogabile dgresente Disciplinare nel suo utiliz

5.2. Gli associati, compatibilmente con il rispetto delhormativa nazionale in termini
Amministrazione digitale, debbono apporre il map  figurativo "Associazione Borghi Autentit
d'ltalia” nella versione verticalgella home page del loro sito welsolo in subordin in sezioni del
sito dedicate ad evidenziare I'appartenenza delahassociazioni o netwt.

I marchio deve linkare al sito dellAssociazione AIB al seguente indirizzo wel
www.borghiautenticiditalia.it.

5.3. Gli associatipossono apporre il marchi"Associazione Borghi Autentici d'ltalianella sua
versione verticale, con preventivirichiesta, all'Ufficio di Presidenzaglla sua versione orizzonte
senza limitazioni sul proprio matele sociale e promozionale (brochuparte intestate, campagne
promozionali e di comunicazione, azioni di rreting territoriale), purchéell'esclusivo rispetto di
Capo | del presente disciplinare el'ALLEGATO 1: DESCRIZIONE DEL SEGNO GRAFICO
DEL LOGOTIPO, al presente Disciplina

5.4. Possono altresi accedamporaneamer al marchio "Associazione Borghi Autentici d'ltalile
Istituzioni, Associazioni, Organismi di diritto peto,che ne facciano preventiva specifica richi al
Comitato di gestione dei marclaile seguenti condiziol

a) nell'ambito di attivita di comunicazione istitonale che vedano I'Associazione Borghi Auter
d'ltalia tra i partner, i promotori, gli sponsotltieiziativa o del progetto nazionale e/o internazio;

b) nellambito di iniziative che vedano coinvoltiam piu enti associati all'Associazione Bor
Autentici d'ltalia, a condizione che i contenutitdii iniziative rappresentino i valori di sosteitiia,
responsabilita e correttezza informativa conti nello statuto dell'’Associazione Borghi Autenticel
Manifesto dei Borghi Autentici, nel Codice Eticalieresponsabilita socia

5.5. L'uso del marchio e strettamente riservattmatessionario e non & da questi trasfer

Art. 6 - Concessione i richiesta di utilizzo del marchio comunitario "Borghi Autentici d'ltalia”
e suo utilizzo su web e materiale istituzional

6.1. Possono accederemporaneamente (per specifiche iniziatial marchio comunitario "Borg}

Autentici d'ltalia"i concessionii di cui all'art. 5 del presente Disciplinacbe nefacciano richiesta
scritta all'Ufficio di Presidenz. Si intendono per concessionari di cui allart. 5 gésociat

all'Associazione Borghi Autentici d'ltalia in regaton le quote associati

6.2. Possono altresi accedeemnporaneament(per specifiche iniziativepl marchio comunitari
"Borghi Autentici d'ltalia", Istituzioni, Associazioni, Organismi di diritto peto, che ne facciano
preventiva specifica richiestdl'Ufficio di Presidenz, alle seguenti condizioni:
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a) nell'ambito di attivita di comunicazione istitozale che vedano I'Associazione Borghi Auter
d'ltalia tra i partner, i promotori, gli sponsodltieiziativa,;

b) nell'ambito di iniziative che vedano coinvolthalo piu enti asciati all'Associazione Borgt
Autentici d'ltalia, a condizione che i contenutitdii iniziative rappresentino i valori di sosteitiia,
responsabilita e correttezza informativa contenelio statuto dell'’Associazione Borghi Autenticg)
Manifesto deBorghi Autentici, nel Codice Etico e di respondigdsociale

6.3. Le testate giornalistiche e i giornalisti pmes accedere al marchio "Associazione Bo
Autentici d'ltalia"nella sua versione verticeper il solo scopanformativo e comunicativdi mercato.

6.3.L'uso del marchio e strettamente riservato al cesioeario e non e da questi trasferil

Art. 7 Concessione di utilizzo del marchio "Club Anici dei Borghi Autentici" e suo utilizzo su
web e materiale istituzionale.

Accede all'utilizzodel marchio figurativo "Club Amici dei Borghi Autda", I'Associazione d
Promozione Sociale omonima.

L'APS puo utilizzare il marchicsenza limitazioni sul proprio materiale sociale renmozionale
(brochure, carte intestate, campagne promozionaldli ecomunicazione, azioni di marketil
territoriale), nel blognei social, nel sito welper identificare progetti ai quali I'APS parte¢, purché
nell'esclusivo rispetto del Capo | del presenteidiare e del’lALLEGATO 1: DESCRIZIONE DE
SEGNO GRAFICO BDEL LOGO

L'uso del marchio é strettamente riservato al cesioaario e non é da questi trasferil

Art.8 - Uso del marchioBorgo Autentico d'ltalia nella segnaleticastradale e territoriale

Per quanto attienesegnali di identificazior del borgo, §j stessi debbono contenere il nome d
localita, la scritta Borgo Autentico d'ltalia enilarchio figurativacome illustrato nell'allegato "A"
presente disciplinare

Art. 9 Deroghe all'art. 8

Considerato che il precedente disciplinare prevadast 7 comma 2) due diversi claim da apporre
base ai parametri conseguibili e da conseguiré saltellonistica strade (Comune impegnato in t
percorso di qualita o Comune Borgo Autentico di#i), il presente articolo prevede cgli attuali
cartelli possanoessere manten sino a nuova produzione di cartellonistica stre da parte
dell'associato.

Art. 10 - Obblighi dei concessional

10.1.1 concessionari devono rispettare le modalita ddei marchipreviste dal presenDisciplinare
e nei suoi allegati.

10.2.Nel caso in cui il concessionardel marchiosia costituito in forma associata deve assicuia
conformita al presentBisciplinare delle attivita dei suoi membri.

10.3.1l concessionario s'impegna a rispettare tutteréssgrizioni de presente Disciplina.
10.4. E onsiderato scorretto I'uso delarchio quando:
- puo trarre in ingannib mercatc sulla natura del marchio;
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- sia utilizzato con elementi grafici addizionaliftetineature, ornamenti, aggiunte o eliminazi
di testo che lo modifichino;

- non sia usato conformemente al presente Discig;
- sia applicato pertavita per il quale 'uso del archio non é stato autorizze

- non sia stato richiesto I'aggiornamento dell’autpaizione nei casi previ.

Art. 11 - Inadempienze nelluso del marchio
Sono considerat@adempienzeell’'uso di marchi le irregolarita e le infrazioni.

Costituisconarregolarita nell’'uso de/dei marchio/i:

a. laviolazione delle modalita d'uso indicinel presente Disciplinare;
b. la mancata attuazione dellzioni correttive formalizzate ai concessionatri;

c. ogni altra violazione degli obblighi previsti, semaghe le conseguenze di tale non rispetto
comportino effetti prolungati sul prodotto tali dedificare le caratteristiche del prodotto fir

Costituisconanfrazioninell’'uso de/dei marchioli:

a. laviolazione reiterata degli obblighi di call'art. 10;
b. la perdita dei requisiti che hanno portato allacemsione

c. la mancata attuazione delle richieste di azioneettiva aggravata dalla sospensionda
concessione;

d. Il'assunzione di comportamenti tesi ad un uso fréro del marchio medesin

Art. 12 - Revoca dellaconcessione del marchi

Nel caso di inadempienzeell'uso del march il Comitato di gestiongotra provvederalla revoca
del suo utizzo, comunicando al concessionario tale eventL

La revoca e automatica quando I'Ente/organisma & stato concesso l'udel marchio contempla:
nel presente Disciplinare, perde la qualifica di assiocall’ Associazione Borghi Autentici d'lta

La revoca dei marchi comporta:

a. la cessazione dell'utilizzdel marchio dalla data di comunicaziote parte del Comitato
gestione del marchio / Ufficio di Presidenza dedAciazione BA

b. la comunicazione da parte del Concessionario térgicenzedegli oggetti marchia

c. l'eliminazione di ogni riferimentoal marchio dal sito web, dalle carte intestate, ¢
cataloghi, dall'immagine e dalla pubblicita e ofprima di comunicazione in gener:

Art. 13 - Uso non autorizzato del marchi

Nel caso di 8o non autorizzato del marc, il Comitato di gestione del marchio ne richie
l'immediata cessazione nonché la distruzione di owteriale relativo, fatto salvo il risarcimentel
danno.
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Art. 14 - Legislazione in materia di contraffazione del marcto

Conformemente a quanto stabilito dall’art. 23 con@wel Codice dei Diritti di Proprie Industriale,
ogni utilizzazione dei marchihe violi le disposizioni del presente disciplinan relazione alla
durata, al modo di utilizzazione e alla natura prodotti/servizicontraddistintidal/dai marchioli,
oppure che avvenga successivamente alla revocaui all'art. 10 del presente Disciplinare, st
passibile della legislazione civile e penale inemna di contraffazione di marchi

Art. 15 - Monitor aggio e controlli da parte dell'Ufficio di Presiderza dell’Associazione Borgh
Autentici d'ltalia.

Il Comitato di gestione puo effettuare forme ditroto e di sorveglianza da esso stesso liberan
ritenute congrue ed efficaci, di norma con cadexrruale, al fine di verificare il mantenimento de
condizioni che hanno consentito di rilasciare kaizizazione

Il Comitato di gstione potra chiedere periodicamente a ciascunessionario una relazione ¢
elenchi e descriva le attivita realizzatenendo anche delle immagini in cui sia possibilei@igzare
la realizzazione grafica dei materiali, siti welgles luoghi fisici in cui € stato inserito il maiot

Art. 16 - Rinuncia all'uso deimarchi

Il concessionario deveinunciare all'usodei marchiqualora dia formale rinunc e deliberi in
Consiglio Comunale od organismo equival alla qualifica di associato all'’Associazione Bot
Autentici d'ltalia.

La rinuncia impone l'automatica eliminazione di iogferimentoal marchiodal sito web, dae carte
intestate, dai cataloghi, dallimmagine e dalleblglicita e da ogni forma di comunicazione
generale.

Art. 17 - Controversie

Tutte le controversie che insorgano tra le parteiazione all'uso del marchio, verranno sottopes!
un tentatiw di conciliazione presso il Comitato Etico delasiazione Borghi Autentici d'ltali

Nel caso in cui il tentativo fallisca, le controsier saranno risolte ricorrendo al Tribunale di Rapar
la nomina di un unico arbitro.
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ALLEGATO 1. MANUALE DI UTILIZZO DEL MARCHIO " BORGHI AUTENTICI
D'ITALIA" E DELLE SUE DERIVAZIONI

1. Descrizione del segno grafico e del logoti

Il Marchio “Borghi Autentici d ’ltalia” si compone di due elementi: simbolo e logo

Il simbolo richiama il disegno di un borgo. composto da simboli di case, torre, chiesa
campanile e albero, sistemati su due piani di prditd e disposti su unédazza determinata da fas
chiare concentriche disposte nella parte bassanbbadi presenti in primo piano sono di colc
bianco, quelli disposti sul secondo piano di prditinsono di colore rosso pompei.

Il logotipo Borghi Autentici d'ltalia € coposto in caratterélrajan Pro Bold”, dello stesso colore ¢
simbolo, maiuscolo e maiuscole.

BORGHI
%orghi@utentici AUTENTICI

d’ITALIA
D’ITALIA

Sino al 2011 Dal 201:

2. Colori istituzionali e caratteri tipografici

Alla base delidentita visiva di Borghi Autentici ’ltalia, c¢e lutilizzo costante del colol
istituzionale. Il Marchio/Logo pu0 essere riprodotton i colori di quadricromia usati secondc
percentuali indicate. Quando il Marchio/Logo € oigotto col processi diversi dalla stampa
necessario convertire i colori nel codice cromaggaivalente

Si riportano il numero di Pantone, i codici CMYK (utilizzabili per la riproduzione a mezzo
stampa offset e digitale), i codici HTML per il Web, i corrispondenti valori RGB.

Pantone: 7326 C
CMYK: C:0/M:85/Y:90/K:20
RGB: R:193/G:58/B:37

3. Versione positiva colore

II Marchio Borghi Autentici rltalia € I'elemento base del sistema di identita visivacolore
istituzionale del Marchio e il Rosso Pompeiano anelbmposizione di cui sopra. Questa versior
usa su fondo bianco. Il Marchio/Logo non pud esseaé modficato né utilizzato insieme ad al
elementi ad eccezione dei casi descritti in quesitede. La riproduzione del Marchio deve avve
utilizzando il solo file esecutivo digitale fornitdall'Associazione Borghi Autentici d'ltalia o
medesimo file escutivo in formato jpg. Copie riprodotte da altoati non sono ammes
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4. Utilizzo del Marchio/Logo su fondo colore o fotgrafico

La versione positiva deve essere adottata su faldmlore biancolLo sfondo in trasparenza
consentito, per padolari esigenze grafiche, a condizione che il lggw mantenga il colore ros:
Pompeiano come sopra richiam

5. Versione positiva in bianco nerc

La versione positiva in bianco nero é utilizzatautti i casi in cui ’unico colore di stampa sianero
(ad esempio: stampa quotidiana, stampa laser-jet in bianco nero) e non sia possibile adotta
versione colore.

La variante bianco con sfondo trasparente non aghidtabile dal 04.01.20:

6. Marchio e Logotipo Associazione Borghi Autentii d'ltalia

Il logotipo “AssociazioneBorghi Autentici ¢ltalia” & composto in carattere “Trajan Pro Boldello
stesso colore del simbolmaiuscolo e maiuscoletto, ed & previsto in dueiee.

- Verticale, con la parola “Associazione”, maiuscsiltdla prima riga, centrato; il marchio,parato da
un filetto orizzontale e le parole “Borghi Antici”, in maiuscolo e maiusdetto nella seconda e ter
riga e in dimensione piu grande; la parola “d#ak centrata sulla quarta riga in carattere maios
della stessa dimensione di quedella dicitura “Associazione”:

ASSOCIAZIONE

BorGHI
AUTENTICI

D'ITALIA

Sino al 2011 Dal 201:

- orizzontale, con la parola “Associazione”, maiuscslilla prima riga, allineata a sinistra; le pa
“Borghi Autentici”, in maiuscolo maiuscoletto nella seconda riga e in dimensionegoande
separate dalla prima riga da un filetto sottildlieeate a <nistra. La parola “dtalia” & presente sulla
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terza riga in carattere maiuscolo, dello stessattae della dicitura “Associazie”, allineato a
sinistra. Le tre righe sono allineate a sinistfa@aco del simbolo, sulla dest

7. Marchio CLUB AMICI DEI BORGHI AUTENTICI D 'l TALIA
Il Marchio "Club Amici dei Borghi Autenti" si compone di due elementi: simbolo e logoti

Il simbdo e quello istituzionale del marchio "Borghi Autend'ltalia"; il logotipo si sviluppa attorn

al simbolo, cerchiandolo, ed ¢ P\lc L U realizzato con caratteri maiusce
e maiuscoletto. E inserito ) 3-/ all'interno di un campo bianc

O

A 12
E =
o

- oy
e S

<,
4z O
Uny o°

8. Marchio BORGO AUTENTICO CERTIFICATO
Il Marchio "Borgo Autentico Certificato” si compoi due elementi: simbolo e logoti.

Il simbolo & quello istituzionale del marchio "BbigAutentici d'ltalia” il logotipo si sviluppa suet
righe sotto al marchio le prime due con tteri maiuscolo e maiuscoletto, la terza con cere
maiuscoletto. E' circondato da segno grafico tondeggiante
irregolare del medesimo colc istituzionale di sistem FE'
inserito all'interno di un camg bianco.

CERTIFICATO

9. Leggibilita e area di rispetto
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Il Marchio é leggibile anche a dimensioni minimé.c8nsiglia comunque di utilizzare il marchio
una dimensione minima non inferiore,2 an di altezza per la versione vertice a 1,2 cm di altezza
nella versione orizzontale.

Gli elementi che costituisconbMarchio sono inseriti ’interno di un campo bian.

La leggibilita del Marchiee maggiore se lo spazio che lcconda e sufficientemente ampio (are:
rispettg. Il Marchio simbolo e logotipo non puo essererapposto e non dev'essere sovrapp
ad/da altri marchi.

11. Motivo grafico: Skyline

Il motivo grafico “Skyline” come ogni altro segnoadico o testo, non deve interferire con lo spatii
rispetto del marchio.

Lo skyline viene utilizzato dal titolare del Marohper la propria carta intesa o per altri usi che r
rendano raccomandabile il suo utili.

L’utilizzo del motivo grafice discrezionale e non obbligator

Il motivo pud essere utilizzato sia in positivo ¢henegativo sul fonc.

B ”&’:’!:eﬂ‘?!» o,

12.Combinazione con altri march

Quando il Marchio e accostato ad un altro Marc&iogcessario seguire que stabilito al puntc10,
il Marchio va affiancato ad altri marchi sempre édesando ’area di rispetto minim

13. Utilizzo del marchio in Internet

1. 1l link da parte di altri siti al sito d¢Associazione BAI (www.borghiautenticiditalia.ié
possibile utilizzando esclusivamente la denomirnezilAssociaziondBorghi Autenticid'ltalia”.

2. L’utilizzo del marchio delAssociazione come link, ci come ognriproduzione di altre par
del sito su siti altrui, deve essere invece esprasate autorizzato nel rispetto delle prescriz
del presente disciplinarésli associati all'’Associazione Borghi Autenticitdlia non hann
bisogno di autorizzazioni.

3. Nella riproduzione del Mrchio deve sempre essere evitata confusione sdgiagione con alt
marchi, nomi, insegne, indirizzi IP, nomi di dongné/o diritti d proprieta intellettuale
industriale di terzi.

4. In ogni caso la presenza (Marchio non rende responsabildd5ociazione BAI dei contenuti
dei servizi offerti dal sito ospitan

5. L’Associazione BAI si riserva di modificare il proprsito in qulsiasi momento ed a propi
discrezione, informandoconcessiona del proprio cambio link.
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14. Cartellonistica stradale

Per quanto attiene i segnali di identificazionelgho, gli stessi debbono contenere il nome «
localita, la scritta Borgo Autentico d'ltalia enilarchio figurativccome di seguito illustrat

LOCALITA

cm. 70x150

D'ITALIA

Pantone: 7326 C

CMYK: C:0/M:85/Y:90/K:20

RGB: R:193/G:58/B:37

Caratteri: Trajan Pro Bold maiuscolo e maiuscolettc

Il file esecutivo viene inviato al Comune richietiea partedel delegato déUfficio di Presidenz:
dell'Associazione BAI.
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ALLEGATO 2: FACSIMILE DO MANDA PER LA CONCESSIONE DEL MARCHIO NELLE
SUE VERSIONI NON GIA' RILASCIATE AGLI ASSOCIATI

[| SOttOSCIIttO....cvevveeeeeeeeeeeeeeennn,

in qualita di rappresentantegale dell'ente / 0rganiSmMO: .........cccvvvvvviiiiieeiieeiieeiiiiee e,

partita IVA .
Iscrizione alla CCIAAdI.................... al numero............. .o
Telefono: o

fax:

e per l'utilizzo del marchio nel seguente periodo.................ccceeeeeenn.

durante la seguente iniziativa..............cow

Il sottoscritto a tal fine dichiara:

di rispettare le norme previgtel Disciplinar: dell’'uso del marchidBorghi Autentici d'ltalia” €
relativi allegati;

di assoggettarsi agli eventuabintrolli del Comitato di gestione del Marct

di utilizzare il marchio Nei SEgUENTI @M ..........oiriii i e e

0 To o o I =N F- 1 -

In fede

(firma del rappresentante leg:
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